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Mit Google Analytics können Sie den Erfolg Ihrer Website 
analysieren. Sie lernen in diesem Buch detailliert, wie 
Sie über die reine Datensammlung hinaus gewinnbrin-
gende Erkenntnisse erhalten können, um Ihre Website 
an den wesentlichen Stellen zu optimieren. 

Brian Clifton erläutert umfassend die Installation, Kon-
figuration und Anwendung von Google Analytics. Aus 
der Perspektive der Praxis beschreibt er die Schlüssel-
funktionen von Google Analytics, die für Ihre eigenen 
Analysen am wichtigsten sind. 

Sie erfahren, wie Sie mit Google Analytics den Erfolg 
Ihrer Kampagnen genau auswerten. Mit diesen Erkennt-
nissen können Sie die Inhalte und Ihr Marketing-Budget 
auf Ihre Zielgruppe zuschneiden, einen besseren ROI 
erzielen und Ihr Gesamtergebnis verbessern – und zwar 
auf der Basis solider, zuverlässiger Daten und effektiver 
Analysen.

Anhand von Best-Practices-Prinzipien, die Brian Clifton 
aus seiner langjährigen beruflichen Praxis abgeleitet 
hat, demonstriert er Ihnen mit zahlreichen Praxisbei-
spielen, wie Sie Google Analytics bestmöglich einsetzen 
können.

Über den Autor:
Brian Clifton ist ein international anerkannter Google-
Analytics-Experte. Als ehemaliger leitender Angestellter 
für Google Europa, den Mittleren Osten und Afrika baute 
er ein europaweit arbeitendes Team von Produktspezia-
listen auf.

„Eine umfassende Anleitung, die Ihnen hilft, Ihre Metri-
ken bestmöglich zu nutzen – und eine unverzichtbare 
Hilfe, wenn Sie Ihre Online-Marketing-Kampagnen auf 
die nächste Ebene hieven wollen.“ 
– Chris Sherman, Executive Editor, Search Engine Land
„Wenn Sie eine praktische, taktische Anleitung für die 
Optimierung Ihres Web-Marketings suchen, sind Sie am 
Ziel. Von Brian Clifton erfahren Sie alles, geordnet nach 
Branchen, nach Job-Funktionen, nach Key-Performance-
Indikatoren und mehr.“ 
– Jim Sterne, Gründer und Vorsitzender der Web Analytics 
Association
„Clifton stellt Ihnen ein Arsenal von Praxisbeispielen 
und -techniken zur Verfügung, mit denen Sie Ihre Web-
site- und Marketing-Kampagnen besser nutzen können. 
Kaufen und lesen Sie dieses herausragende Buch und 
implementieren Sie alle in ihm beschriebenen Techni-
ken.“ 
– Bill Hunt, Mitautor von Search Engine Marketing Inc.
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