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Darauf achten Profi s• 

Webtexte dienen der Suchmaschinenoptimierung, 
der Kundengewinnung, der Benutzerführung, der 
Verkaufsförderung und der Kundenbindung. Sie 
sind neben aussagekräftigen Bildern das wichtigste 
verkaufsfördernde Werkzeug einer kommerziellen 
Webseite oder eines Online-Shops. 

Erfolgreiche Webtexte sind auf das Leseverhalten 
im Internet abgestimmt. Sie enthalten relevante 
Suchbegriffe, damit die Webseite von den Suchma-
schinen richtig in den Index eingeordnet und bei 
entsprechenden Suchanfragen gelistet wird. Auch 
eine auf Produkt und Zielgruppe abgestimmte Tona-
lität ist ein wichtiger Erfolgsfaktor. 

In diesem Ratgeber erhalten Sie Tipps zum opti-
schen und inhaltlichen Aufbau erfolgreicher Web-
texte und lernen, wie Sie den Leser gezielt anspre-
chen. Die Basistexte der Webseite sind ebenso ein 
Thema wie Pressemitteilungen fürs Web, Blogtexte 
und Meldungen in den sozialen Netzwerken. Shop-
betreiber erfahren, wie sie mit Kategorietexten 
und Produktbeschreibungen den Umsatz ankurbeln 
können. Sie erhalten Tipps zur Suchmaschinenopti-
mierung und zum Linkaufbau und erfahren, worauf 
sie beim Kauf von Webtexten achten sollten. Texter 
profitieren von der Zusammenstellung kostenloser 
Texter-Tools und nützlicher Formeln.

Mit diesem praktischen Handbuch erlernen Sie die 
Grundlagen zum Schreiben eigener erfolgreicher 
Webtexte.
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