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Alle Studios, die ich kenne, sind immer derart picobello aufge-
rdumt, als wlrde der Chefarzt zur OP erwartet. Der Boden ist
gefegt und gefeudelt, die Wande kahl und gekehlt. Utensilien sind
sauber in gleichformigen Boxen und Schranken verstaut — da ist
nichts, was ablenkt. »Schade«, denke ich dann, und: »Beeindru-
ckend, wie viel Vorstellungskraft so ein Fotograf haben muss.«
Nicht, dass das hier falsch verstanden wird: Ich mag Ordnung
(und Sauberkeit).

Um jedoch auf neue Ideen zu kommen, braucht man einfach
Input und Inspiration. Klar, darauf muss man nicht im Studio war-
ten. Die holt man sich Uberall, wo es spannend und anders ist.
Zum Beispiel in einem groBen Supermarkt: Nach der Diabetiker-
abteilung und vor der Tiernahrung befindet sich immer ein Gang
mit exotischen Lebensmitteln aus aller Welt. Und Etliches aus der
Haushaltswarenabteilung konnte auch aus einem Sex-Shop
stammen — zumindest scheint eine solche Verwendung denkbar.
Inspiration pur sind auch groBe Bahnhofsbuchhandlungen mit
ihren Abertausenden Zeitschriftentitel zu jedem Thema aus aller
Welt.

Wichtig: nicht in die Foto-Ecke gehen, sondern zu den Nischen-
themen — Quilts, Modelleisenbahnen, Zweiter Weltkrieg, Kleingéar-
ten, Wandern, Basteln mit Moosgummi ...

Und natlrlich gehdren auch Reisen dazu. Im Ausland besuche
ich nicht nur aus praktischen Erwagungen kleine und groBe
Supermarkte und Markte. Ich bin einfach neugierig, was die
Leute dort in ihrem Alltag so benutzen. Ob und wie Getreide ver-
packt und prasentiert wird, ob Marmeladen — wenn es so etwas
gibt — in der Néhe des Kaffees stehen, welche Séafte angeboten
werden und ob und wenn ja wie viele verschiedene Sorten Toast-
brot es gibt. Neben Supermaérkten gehdren auch kleine Haus-
haltswarenldden zu meinen Zielen: Hier findet man immer irgend-
etwas, dessen Verwendungszweck einem zundchst vollig
schleierhaft ist und zu Spekulation veranlasst.

Entspannend und inspirierend zugleich ist auch: sich auf eine
Bank setzen und Leute beobachten. In Bahnhofen, FuBganger-
zonen, Parks und Sportstadien, auf Markten, Parkplatzen und
Jahrmaérkten. Identifizieren Sie Haupt- und Nebendarsteller, fabu-
lieren Sie fiktive Dialoge zwischen ihnen, erfinden Sie eine
unglaubliche Geschichte, die sie in diese Situation an diesem Ort

gebracht haben. Wo kommen die Leute her, wo wollen sie hin,
warum wollen sie dort hin?

In Kapitel 4, »Kreativmethoden«, erfahren Sie wie man sich mit
Bildern, Begriffen und Objekten inspiriert.

Auf meinem Schreibtisch gibt’s zum Beispiel eine Schachtel mit
Objekten, die fur alle mdglichen Produkt-Kategorien, -Eigen-
schaften, -Funktionen, -Herklnfte oder -Verwendungszwecke
stehen. Standig kommt etwas Neues hinzu, &ltere Objekte wan-
dern ins Gadget-Archiv.

Wer immer im gleichen Raum sitzt, bekommt immer die gleichen
Impulse. Wer nicht rausgehen mag oder kann, muss sich die
Impulse ins Haus holen.

Was befindet sich jetzt in diesem Moment auf dem lhnen
ndchstgelegenen Tisch?

Was konnte das mit dem ndchsten oder letzten Projekt
zu tun haben? Konstruieren Sie eine Verbindung.

Gehen Sie in einen wirklich gropen Supermarkt. Auch im
Urlaub oder auf Reisen.

Erstellen Sie tempordr eine Sammlung, vielleicht auch
nur als Abbildung und auch das nur virtuell. Sortieren
Sie sie hach einem Kriterium, dann hach einem zweiten
und nach einem absurden dritten, zum Beispiel Musik-
instrumente nach der Mdglichkeit, wdhrend des Spiels
selbst eine Mahlzeit einnehmen zu kénnen, dafiir gefit-
tert werden zu missen oder eben hicht essen zu kénnen.

Fragen Sie Freunde oder deren Bekannte, ob Sie sie bei
ihrem Hobby begleiten diirfen — erst mal ohne, dann mit
Kamera.

Was ist extrem langweilig und warum?
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Etwas kreativ Neues wird kaum entstehen, wenn man immer den
gleichen ausgelatschten Weg geht. Immer das gleiche Licht,
immer den gleichen Hintergrund, immer das gleiche Objektiv. Um
in der Weg-Metapher zu bleiben: Entweder passiert dort rein
zufallig etwas Besonderes, aber dann sind Sie nicht der Kreateur,
sondern nur Beobachter, oder Sie verandern etwas. Dann sind
Sie kreativ.

Statt also auf dem ausgelatschten Weg zu gehen, kénnen Sie
auch rollen, mal Gas geben, auf den Handen laufen, auf einem
Bein entlanghtpfen, krabbeln, mit dem Bulldozer fahren, einen
Weg parallel dazu erschlieBen oder ihn nur kreuzen.

Es gilt, die Routinen des Arbeitsalltags zu verlassen und mehr
herumzuprobieren. Dabei beschrankt sich die Experimentier-
freude hier ausdricklich nicht nur auf die Fototechnik. Denn
obwohl es so naheliegend klingt, Belichtungsreihen zu erstellen,
mit High-Speed-Kameras zu arbeiten oder mit anderen speziellen
Aufnahmetechniken zu experimentieren, man kann auch mit allen
anderen Bereichen fotografischer Arbeit experimentieren.

Immer nur ein Parameter wird Stick flr Stlck verandert und
anschlieBend auf das Ergebnis geschaut.

Eigentlich geht es hauptséchlich darum, Ihre konkreten Arbeits-
techniken und -prozesse systematisch zu variieren und die unter-
schiedlichen Ergebnisse miteinander zu vergleichen. Freunde des
»Was-wére-wenn«-Spiels kommen hier voll auf ihre Kosten.

Daneben geht es um die persdnliche Komfortzone: Das ist der
Bereich, in dem man sich wohl und sicher fuhlt, beruflich wie pri-
vat. Mit jedem Verlassen der Komfortzone, mit jedem deutlichen
Uberschreiten der Wohlfiihigrenze vergroBert man den Bereich,
in dem man sich auskennt, sich bewegen mag, agieren kann.

Wenn man allerdings nicht gelegentlich aus ihr ausbricht, min-
destens aber an ihre Grenzen geht und sie kurzzeitig Uberschrei-
tet, wird sie immer kleiner und mit ihr der kreative Radius lhrer
Arbeit.

Far alles, was sich aus technischen oder finanziellen Grinden
nicht realisieren lasst, gibt’s immer noch das Kopfkino.

Und: Umwege erhdhen die Ortskenntnis!

In welche Parameter oder Einheiten kdénnen Sie lhre
Arbeit an einem Foto typischerweise zerlegen?

Erfinden Sie neue Parameter: Nasenldnge, Essbarkeits-
geschwindigkeit, Objektfarbe, 6kologischer Fupabdruck.

Fotografieren Sie Portrdts nur noch in er-Serien mit
den Gemiitszustdnden Freude, Uberraschung, Trauer,
Ekel, Angst und Arger.

Was sind Ihre typischen Motive und warum?

In welchen fotografischen Genres fiihlen Sie sich sicher
und zu Hause?

In welchen nicht? Warum?

Mit welchen fotografischen Techniken haben Sie Schwie-
rigkeiten? Gehen Sie das Problem an.
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Klar, Fotografen sind ausgepragt visuelle Menschen. Sie portra-
tieren Musiker und begleiten sie auf Tourneen, sie versuchen, das
Aroma kostlicher Speisen und Getranke einzufangen, sie halten
Kraft und Schnelligkeit von Athleten fest, die Oberflachenbe-
schaffenheit eines exotischen Gefieders und die Angst in den
Augen eines Blurgerkriegsopfers.

Am Ende steht immer ein Bild, das im Idealfall die Stimmung der
Situation fUr den Betrachter nachvollziehbar macht. Gut, wenn
das gelingt. Ist jedoch auch schon vielen anderen gelungen.

Nahezu jede Situation spricht auch Sinnesebenen an, die nicht
offensichtlich oder schon durch das Genre vorgegeben sind. Und
die gilt es ebenfalls zu entdecken, wahrzunehmen und zu visuali-
sieren.

Denn auch Musik hat zum Beispiel Geriiche: nikotinschwangere
Jazzkeller, Transportkisten mit Bierw(rze, Schweil3, alte Lederja-
cken, das Parfum der Groupies, Nebelmaschinen — Sie brauchen
nur mal die Ohren eine Weile zuzuhalten und auf Ihre Nase zu
héren.

Bei der Speisenzubereitung gibt es auch immer etwas zu horen.
Wie ware es denn, so etwas zu visualisieren? Kopfkino an: das
leckere Brutzel-Gerdusch eines Steaks auf dem Girill oder in der
Pfanne, das Klappern der Mixbesen beim Sahneschlagen, das
Ticken eines Ofens, der Schnitt in einen Rinderbraten, das leise
Knacken knuspriger Hdhnchenhaut.

Selbst beim Sport gibt es mehr als Schweil3 und das ihn vergeb-
lich zu Uberdecken versuchende Deo: Der Duft des Magnesia-
Pulvers eines Kunstturners verstromt eine zuversichtliche Tro-
ckenheit. Und in jeder Ubungshalle gibt es sportarttypische
Gerausche: Degenklingen, die aneinander scheppern, Prellge-
rdusche von Béllen, die Landung von Turnern nach groBen
Springen, Startschiisse, Kampfschreie ...

Synastheten sind Menschen, die zum Beispiel Zahlen als Farben
sehen, in Musikstlicken Aromen erkennen und in Geschmacks-
richtungen Formen. Von ihnen kann man sich eine Menge abgu-
cken.

Welchen Klang haben Ihre tiblichen Foto-Objekte?

Die haben keinen? Machen Sie etwas mit ihnen und horen
Sie genau hin!

Machen Sie sich auf die Suche nach Gerauschen, Geri-
chen und Aromen.

Wo finden Sie sie?

Wie kann man die visualisieren?
Wie schmeckt ein Lederhandschuh?
Welche Farbe hat eine Symphonie?
Wie klingt Hiihnersuppe?

Welche Form hat Zimtaroma?

Assoziieren Sie véllig frei zwischen Aussehen, Kldngen,
Gerichen, Haptik und Aromen.

Spielen und experimentieren Sie mit lhren Objekten so
lange herum, bis diese weitere Sinneseindriicke von sich
geben.

Hausmeister Han
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Mein Lieblingskino an jedem Ort der Welt: das Kopfkino.

Hier entstehen verrlickte, lustige, schockierende, vielverspre-
chende, schrage, aber auch langweilige, peinliche, dumme, aber
immer spontane Bilder.

Im Kopfkino kann man ganze Welten bauen, aber auch gezielt
nur einzelne Bild-Parameter verandern. Allein in der Imagination
erstellt man Szenarien, spaziert durch sie hindurch, schaut nach
links und rechts und oben und unten. Dann stellt man Personen
hinein, stellt sie um und nimmt sie wieder heraus. Gibt ihnen Klei-
dung und Pose. Andert die Kleidung, geht naher ran, probiert
verschiedene Mimiken aus. Variiert Perspektive, Anordnung, Far-
ben, Formen, Licht und Tiefenscharfe.

Das Kopfkino ist unsere kostenlose Bildwerkstatt und visuel-
ler Prototypenbau. Am Anfang braucht man ein bisschen
Ubung, aber spater schaltet es sich stets von allein an. Ob
man will oder nicht.

Dann wird es durch merkwurdige Begriffskombinationen oder
Woérter in ungewdhnlichen Zusammenhangen unwillkGrlich aus-
geldst. Was hat man wohl unter Babywasser zu verstehen? In
meinem Kopfkino geht gerade eine Sauglings-Entwésserungsan-
lage in Betrieb. Beim Samenraub sehe ich maskierte Nordfinnen
und Zapfenstreich ist ein zarter Brotaufstrich aus Tannenzapfen.

Auch gut:
Das Kopfkino hat immer gedéffnet und der Eintritt ist frei.

Stellen Sie sich einen leeren, quadratischen, weip gestri-
chenen Raum vor.

Wie sieht der in Grau und dann in Griin aus?
Die vier Wande werden nacheinander wieder weifp.

Hdngen Sie dort mal ein Bild auf. Hinter lhnen, Sie mis-
sen sich umdrehen, um es zu sehen.

Ist es ein klassischer Schinken mit barockem Goldrah-
meh oder ein rahmenloses Foto?

Wie grop ist das Bild?
Machen Sie es etwas groper und dann wieder kleiner.

Dann lassen Sie es winzig werden und als Punkt auf der
Wand verschwinden.

Zum Schluss macht jemand das Licht aus.

Stellen Sie sich einen Studenten vor.

Nun lassen Sie ihn langsam schrumpfen, aber die Klei-
dung bleibt gleich grop.

Stopp!
Ein Stiick zuriick, er soll so |,80 m grop sein.

Was, wenn er eine Frau wdre, aber in der gleichen Klei-
dung?

Okay, er beziehungsweise sie tragt jetzt ein blaues Kleid.
Mit weifen Punkten.

Nein, es ist ein weifes Kleid mit blauen Punkten.

Oder Streifen?

Doch Punkte, aber die sind gréper.

Setzen Sie die Studentin auf eine Wolke.

Hej, es ist doch Abend, dimmen Sie das atmospharische
Licht und knipsen Sie den Mond an.
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